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コンピュータに地図を取り込んでおいてコンピュータに地図を取り込んでおいて

その上にありとあらゆる各種情報を載せてその上にありとあらゆる各種情報を載せて

表示するシステム表示するシステム

各種マーケティング諸活動支援システム各種マーケティング諸活動支援システム

出店計画，既存店評価、出店計画，既存店評価、

顧客情報管理、広告宣伝計画、顧客情報管理、広告宣伝計画、

セールス指示システムセールス指示システム 等等

ビジネスビジネス（マーケティング）（マーケティング）GISGIS

◆ “ビジネスGIS”とは
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◆ わが国における“マーケティングGIS”導入の現状

■主な導入・活用業種■主な導入・活用業種（（約約20,00020,000社社 200,000200,000セットセットが導入と言われているが導入と言われている））

●メーカー●メーカー
食品、飲料、日用雑貨、家電、食品、飲料、日用雑貨、家電、建材、建材、化粧品、ペットフードなど化粧品、ペットフードなど

●小売量販店●小売量販店
ＣＶＳ、スーパーマーケット、ＨＣ、ＳＣ、百貨店、ＤＳなどＣＶＳ、スーパーマーケット、ＨＣ、ＳＣ、百貨店、ＤＳなど

●生保・損保会社・共済組合●生保・損保会社・共済組合

●カーディーラー・自動車メーカー●カーディーラー・自動車メーカー

●飲食業●飲食業
ファーストフード、ファミリーレストラン、たこやき屋、喫茶店などファーストフード、ファミリーレストラン、たこやき屋、喫茶店など

●広告代理店・マーケティングリサーチ・コンサルティングなど●広告代理店・マーケティングリサーチ・コンサルティングなど

●塾・音楽教室・英会話・美容室・エステサロンなど●塾・音楽教室・英会話・美容室・エステサロンなど

●サービス業・セキュリティ・●サービス業・セキュリティ・CDCDレンタルショップ・ホテル業・アミレンタルショップ・ホテル業・アミ
ューズメントューズメント

●商工会議所・公認会計士事務所・税理士・社会保険事務所など●商工会議所・公認会計士事務所・税理士・社会保険事務所など
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《国勢調査》

各種データ（統計データ，ポイントデータ）

-- 統計データ --

《年収データ》

-- ポイントデータ --
《消費支出》

《スーパーマーケット》

《学校・病院》

《顧客データ》

これらデータをGISに取り込む
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一人世帯数

共同住宅世帯数

一戸建世帯数

一般世帯数

総人口

持ち家世帯数

統計データ
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DARMS（小売店データ）

大型スーパー

ポイントデータ
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面情報

面情報

面情報

線情報

線情報

線情報

点情報

点情報

点情報

スーパー
SC
Drg
CVS
学校
病院
駅
タウンページ

都道府県界
市区町村界
町丁目界
メッシュ界
鉄道
道路
河川

人口・世帯数
人口統計マスター
所得
ライフスタイル
消費支出
事業所数
商店数

販売実績DB
管理用DB
顧客DB
新聞販売店界

戦略
マップ

ポイント
データベース

地図
データベース

統計
データベース

自社
データベース

面情報

面情報

面情報

線情報

線情報

線情報

点情報

点情報

点情報

オーバーレイ
マップ

エリアマーケティングがやさしくなるエリアマーケティングがやさしくなる

にチラシを配る?どこ

にお客さんがいる?どこ

に行けばいい?どこ

の店で何が売れる?どこ

のお客さんが
何を望んでいる?

どこ

をどのように
まわればいい?

どこ

これが分かれば

目的に応じて必要なレイヤを抽出して表示
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最新行政界地図最新行政界地図
消費支出 年収・貯蓄データ

国勢調査データ

町丁目

街区

住民基本台帳データ

分析エリアを最新行政界地図に統一

ZENRIN建物統計

ZENRIN住宅統計
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国勢調査町丁字別と街区との差異

町丁字と街区にて商圏３５０ｍと７００ｍで面積按分集計を行った結果の比較
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国勢調査
住民基本台帳
所得・貯蓄DB
事業所関連DB
商業関連DB
家計調査（消費支出）
ライフスタイル
ゼンリン建物・住宅統計等

顧客DB
商品DB
販売実績DB
顧客別販売DB
顧客別商品販売DB 等

面情報

面情報

線情報

線情報

点情報

点情報

最新行政界地図

スーパー
SC
ドラッグストア
CVS
学校
病院
駅
タウンページ 等

都道府県界
市区町村界
町丁目界町丁目界
街区界街区界
２５０ｍメッシュ２５０ｍメッシュ
１００ｍメッシュ１００ｍメッシュ
鉄道
道路
河川 等

戦略マップ

ポイント
データベース

（点）

地図
データベース

（線）

統計統計
データデータ

ベースベース
（面）（面）

自社自社
データデータ
ベースベース

戦略マップ作成イメージ



・ホームセキュリティ販売計画

・家電販売計画

活用事例の紹介

エリアマーケティングからエリアマーケティングから

ピンポイントマーケティング時代への移行ピンポイントマーケティング時代への移行
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-1．対象エリア内に住宅地図より広い個人の家屋を抽出

-2．抽出した対象の個人の家屋をリスト化

営業対象 リスト出力

有力エリア内の営業対象リストの作成

ホームセキュリティの販売促進

-1．統計データより有力エリアの抽出を行う

-2．対象エリアに電話帳をプロットし営業対象リストを作成

Step1：統計データより営業対象リストの作成

Step2：ゼンリン住宅地図より営業対象リストの作成



Copyright Copyright ©©2011 Japan Planning Systems 2011 Japan Planning Systems co.,Ltdco.,Ltd. All Rights Reserved.. All Rights Reserved.

ホームセキュリティの販売促進

Step1-1：一戸建世帯数を表示
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ホームセキュリティの販売促進

Step1-1：年収1000万以上世帯が多いエリア
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ホームセキュリティの販売促進

Step1-1：1、2の条件を満たすターゲットエリアの抽出
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ホームセキュリティの販売促進

Step1-2：対象エリアに電話帳をプロットし営業対象リストを作成
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ホームセキュリティの販売促進

Step1-2：対象エリアに電話帳をプロットし営業対象リストを作成

1,144世帯
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ホームセキュリティの販売促進

Step2：100㎡を超える個人の家屋を抽出しターゲットリストの作成を行う

100㎡以上の一戸建て住宅
164世帯の営業リスト
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単身世帯向け家電販売の
～効果的ポスティング計画の事例～
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◆ 単身世帯向け家電販売オリコミ計画

1.ターゲット人口（２０～３４歳人口）の多いエリアの特定

2.単身世帯比率の高いエリア(60%以上)の特定

3.賃貸世帯比率の高いエリア(60%以上)の特定

上記条件を満たすエリアの抽出

Step1：ターゲットエリアの抽出

Step2：営業対象リストの作成
1.対象エリアに1Rマンションと思われる建物件数を集計

賃貸世帯70%以上のエリアのマンションリスト作成
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◆ 単身世帯向け家電販売オリコミ計画

Step1：ターゲット人口（２０～３４歳）の多いエリアの特定
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◆ 単身世帯向け家電販売オリコミ計画

Step1：単身世帯比率の多いエリアの特定（６０％以上）
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◆ 単身世帯向け家電販売オリコミ計画

Step1：賃貸世帯比率の多いエリアの特定（６０％以上）
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◆ 単身世帯向け家電販売オリコミ計画

Step1：条件を満たすエリアを抽出しリストを作成
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◆ 単身世帯向け家電販売オリコミ計画

Step1：ターゲットエリア内で特に賃貸比率の高いエリアを拡大

高円寺北三丁目
ターゲット年齢人口： 2,366

総世帯数： 3,734
単身世帯数： 2,738

単身世帯比率(%)： 73.32
単身世帯比率(%)： 72.3
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◆ 単身世帯向け家電販売オリコミ計画

Step2：対象エリア内の1Rと思われるマンションを表示しリストアップ

１Rマンション：２８１棟
合計部屋数１，６２０部屋



まとめ



TotalTotal
Area MarketingArea Marketing

DBDB

◆ ビジネス（マーケティング）GISの役割

地図上に表示出力地図上に表示出力 帳票として出力帳票として出力 グラフやチャート図で表示・出力グラフやチャート図で表示・出力

表計算ソフト表計算ソフト

統計解析ソフト統計解析ソフト

グラフ・チャートグラフ・チャート

作成ソフト作成ソフト

意思決定者意思決定者

データデータ

データデータ

データデータ

データデータ

データデータ

データデータ

GISGIS

地図地図
DBDB

統計統計
DBDB

ポイントポイント
DBDB



商売繁盛商売繁盛

ビジネス（マーケティング）ビジネス（マーケティング）GISGIS

◆ビジネス（マーケティング）GISの役割

判断材料提供判断材料提供

分析・検討・戦略・立案・計画書作成分析・検討・戦略・立案・計画書作成

判断判断

決定決定

実施実施

検証検証

いつでも、すぐに見たい地域の情報を
地図上で、ピンポイントで把握したい”



◆ マーケティングGIS導入の「成功」とは

「成功」とは「成功」とはGISGISを活用してを活用して

「商売が現状より上手くいく」「商売が現状より上手くいく」ことを意味する。ことを意味する。

・売上が増加した。・売上が増加した。

・取引先が増加した。・取引先が増加した。

・来店客が増加した。・来店客が増加した。

・商圏が拡大した。・商圏が拡大した。

・販促費が軽減できた。・販促費が軽減できた。

・チラシ配布が効率的になった。・チラシ配布が効率的になった。

等等……

マーケティングマーケティングGISGISを導入してを導入して「商売繁盛」「商売繁盛」がが
重要重要



◆ ＧＩＳは「魚群探知機」

つまり、エリアマーケティングにおける

ＧＩＳＧＩＳとは

漁師にとっての

魚群探知機魚群探知機

ＧＩＳは・・・
条件に合ったエリアを見つけ出す
有効なツール

魚群探知機は・・・
魚がいる所を探しだす

≒

エリアマーケティング用の魚群探知機エリアマーケティング用の魚群探知機
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ご清聴ありがとうございました。ご清聴ありがとうございました。

（Japan Planning Systems co.,ltd.）

http://www.jps-net.com/


